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Trendforscher
1dentifizieren
neue Typen

DUSSELDORF. Dias klassische Mi-
levdenken stofit an seine Grenzen:
Kriterien wie Alter, Einkommen und
Geschlecht sagen heute wenig dber
cinen Menschen wnd seine Konsum-
pelgungen aus. Die 1980 vom Markt
forschungsinstitut Sinus entwickel
ten Milieumodelle erweisen sich da-
her nach Ansicht von Experten oft
mals als zu eng und zu statisch.

41t dem Ziel, der Marktforschung
cine newe Grundlage zu liefern, hat
das Zukunfisinstitut in Kelkheim
nun eine newe Lebensstiltypologie er-
stells. Dabet haben sich die Trendfor-
scher um Matthias Horx von der
These leiten lassen, dass es keine fi
xierten Lebensstile mehr gibt, son-
dern nur noch Phasen, in denen man
sich zu einer pewissen Zeit seines Le
bens Befindet, Diese Phasen kinnen
sich bel Arbeitslosigkedt, Scheldung
oder Geburten schnell andern - und
mit ihnen das Konsumverhalten.

EIf neue Lebensstile haben die
ITendforscher 1dentifiziert. Das sind
freilich niche alle Tellgruppen der Be-
villkerung, sondern our jene, die
pach Einschitrung der Marktfor-
scher Zugkraft fir die dbrige Gesell
schaft besiteen, weil sie mit thren Le
bensmodellen in die Zukunft weisen
und an demografischer Grife und
an Emfluss zunehmen werden.

[a wiiren zum Beispiel die , Latte
Macchiato-Familien™  jumg,  stid-
tisch, konsumfreudig, Oder aber die
wauper Daddies”, die sowohl im Be-
ruf als auch in der Familie engagiernt
sind. Und fiir die , Grevhopper” heifit
es noch im hohen Alter: sportlich
und kirperbewusst sein, b
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